OKRUH é&. 1 — KURATORSKA STUDIA

1. Ekonomika neziskovych organizaci v oblasti kultury a uméni.
Cim je ekonomika neziskovych organizaci specificka a ¢im je specificka v oblasti kultury a uméni? Jaké
pravnické osoby se u nas v ramci verejného a samospravného obcanského sektoru vyskytuji a ¢im se
liSi a co je spojuje (otazky zaméreni, majetku, rozhodovani)? ProC je vyhodné zasit'ovani a kooperace
téchto organizaci v rdmci ob¢anského sektoru? Co znamena ,public private partnership"? Uvedte
zplsob zaloZeni a specifika financovani provozu a majetku u jednotlivych typt neziskovych a ne-pro-
ziskovych organizaci (jaké zdroje vyuZivaji a jak s nimi v rdmci platnych zakond nakladaiji)? Vysvétlete
pojem socialni ekonomika a socialni podnik, ¢lensky princip a svépomoc, fundrazing, filantropie,

nedistribuce zisku, ¢innost hlavni a ¢innost vedlejsi, vefejny prospéch a vefejné finance.

2. Moznosti organizace a financovani kuratorskych instituci a ¢innosti
Jaké znate moznosti a podminky organizace a financovani kuratorskych instituci a ¢innosti (1) v ramci
trhu a (2) v neziskovém statnim a (3) v ob¢anském samospravném sektoru? Jaké Ize zapojit
monetarni a nemonetarni zdroje? Jaké jsou moznosti predikace (vize, analyzy, plan a rozpocet,

kalkulace)? S ¢im je nutno pocitat? Co je nutno kazdoro¢né vyporadat?

3. Marketingové nastroje a jejich uplatnéni v produkci kultury — Marketingovy mix.
K ¢emu slouZi a co obsahuje? (zakladni nastroje — produkt, cena, distribuce, propagace)
Cim se li8i dva zakladni systémy marketingovych nastrojd? Systém ,P* — product, price, place,
promotion + public relations, progress, people, perfection, psychology, participation, partnership,
punctuality, potential possibilities, packaking; systém ,C" — customer, consumer, cost, convenience,

communication — IMC, channels, competition, cooperation, collaborators, company skills, kontext.

4. Marketingové nastroje a jejich uplatnéni v produkci kultury — Produkt jako marketingovy
nastroj.
Vysvétlete pojmy a jejich vzajemné vazby: hmotny a nehmotny produkt (sluzba, udalost, zkusenost,
misto, myslenka, kampan, instituce, ¢innost, zazitek, osoba), spottebitelska hodnota a spolutcast
navstévnika. Nastroje integrované marketingové komunikace (IMC). Specifikujte vyznam a moznosti
vyuziti komunikac¢niho mixu v produkéni ¢innosti kulturnich instituci. Reklama, podpora prodeje, osobni
prodej, pfimy (direct) marketing, publicita, public relations, media relations, sponzoring, lobbing, public

affairs, netradicni postupy (viral, guerilla, event, mobil, product placement).



5. Instituce plisobici v oblasti soucasného vytvarného umeéni.
Statni instituce, neziskové organizace, komercni galerie, centra pro soucasné uméni
- transformace predlistopadovych vystavnich instituci
- otevfeni a problematicky provoz Veletrzniho palace
- vznik novych regionalnich uméleckych scén
- postaveni umélce v ramci struktury instituci

- role uméleckého kuratora, role instituce, role umélce

6. Socialni role uméni se realizuje dialogem umeélce s vefejnosti prostfednictvim uméleckych
dél.
Co je umélecké dilo? (Esteticky objekt a esteticky prozitek)

Co je verfejnost? (Dé&jinny vyvoj, zakladni rysy, moznosti a zplsoby ,dialogu")

7. Public Art.
Dialog umélce s verejnosti prostfednictvim public-art
Pojem public-art
Déjinné predpoklady a dé&jiny public-art

New gendre public-art

8. Socialni role uméni mimo public-art.
Jak se socialni role uméni proménovala v evropskych d&jinach?
Vztah subjektu a spolecnosti, umélce a instituci
Patocka: ,Snad nejvétsi proména, k niz v lidském vztahu ke svétu doslo od pravéku®

(o revoluci ve 2. poloviné 18. stoleti a jejich dlsledcich pro socialni roli uméni)

9. Historiografie a metodologie.
Historiografie, soucasny stav uméni a déjin uméni; predni svétovi a CesSti predstavitelé oboru.
Analyza a interpretace vytvarného dila.

Prezentace, muzealizace a socializace vytvarného dila.

10. Zprostiredkovani uméni
Formy, metody a nastroje zprostfedkovani uméni.

Aktualni stav problematiky zprostfedkovani uméni v galerijni praxi.
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OKRUH &. 2 — DEJINY UMENI

1. Vytvarné umeéni 50. let 20. stoleti.
Abstraktni uméni — Informel, Art brut, Tasismus, Abstraktni expresionismus, Americka akéni malba.
Situace v Cechach.

Situace ve svéte.

2. Vytvarné uméni 60. let 20. stoleti.
Figurativni uméni — Pop-art, Novy realismus.
Situace v Cechéch.

Situace ve svéte.

3. Vytvarné uméni 60. a 70. let 20. stoleti: pozdni moderna.
Konceptualni uméni a uméni akce, Fluxus, Minimal-art, Land-art, Arte-povera.
Situace v Cechach.

Situace ve svéte.

4. 70. a 80. léta 20. stoleti: nastup postmoderny ve svété.
Pojem ,,Postmoderna".
Situace v USA (Street-art, ,instantni malba").
Situace v Némecku (,,Novi divoci*; ,Neo-expreionismus").

Situace v Italii (, Transavantgarda™).

5. 70. a 80. léta 20. stoleti: postaveni uméni v obdobi realného socialismu (CSSR).
Neoficialni a polooficidlni vystavni aktivity.
Umélci tzv. Sedé zény.

Oficidlni prorezimni uméni — systém fungovani.



6. 70.-90. léta 20. stoleti: Gender art.
Pojem ,.Gender" (rod jako socialni konstrukce).
Gender problematika v kontextu vyvoje vizualniho uméni 2. poloviny 20. stoleti.
Procesy destabilizace homogenni kategorie muzské a Zenské identity.
Teorie pohledu (,Gaze").

Pojem ,Politika téla".

7. Vyvoj ¢eského vytvarného uméni po roce 1989.
Ramcovy prehled.

Analyza tvorby vybranych autord.

8. Vyvoj stiedoevropského a vychodoevropského uméni v 90. letech 20. stoleti a
na pocatku 21. stoleti.
Ramcovy prehled.

Analyza tvorby vybranych autor(.

9. Dynamicky nastup informacnich technologii, technicka média v uméni na pirelomu
20. a 21. stoleti.

Vznik novych vyjadfovacich forem (computer-art, copy-art, net-art, digital-art, electronic-art).
Modifikace starsich formatd a technologii.

Fenomén ,post-produkce™.

10. Postaveni fotografie a video-artu na prelomu 20. a 21. stoleti.
Koexistence tradi¢nich a novych (digitalnich) technologii.
Situace v Cechach.

Situace ve svete.
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