Fotografie pod vlivem iluze dokonalosti.
Reklamni fotografie a jeji presahy do vizualni
kultury ve 20.stoleti.



Jako samostatna oblast se reklamni fotografie zacala formovat ve dvacatych letech 20.
stoleti protoze nastalo nékolik spolecenskych, kulturnich i ekonomickych zmeén, které
vedly k ovlivnéni vSeobecného vkusu a moralnich hodnot:

« verejny vkus po 1. svetové valce vyrazne smeéeroval k objektivnim
informativnim stylum potlacujicim jakykoliv sentiment

« spolecnost preferovala mechanické produkty strojové vyroby

e rozvijela se kinematografie jako popularni forma vizualni komunikace a
vizualni gramotnost laické verejnosti tak prudce rostla

« Do spolecnosti expandoval fenomeén souteézivosti a fotografie s uspechem
prezentovala hodnoty (muzska sila, zenska krasa, luxus a prepych), které
konkurencni prostredi primo zivi. | utopické vize Bauhausu o dosazeni
dokonalého funkcniho designu uréceného pro siroké masy prispivaly k
postupnému prekracovani tradicniho rozdéleni vysokého umeéni a
uzitkovych forem.



20. - 30.leta

Mnoho profesionalnich fotografu prestalo rozdélovat svou volnou tvurci ¢innost a
komercni zakazky, objevuji se stale casteji osobité umeélecké koncepce jednotlivych
autoru (H. Bayer, C. Beaton, M. Ray, L. Moholy-Nagy, Ch. Sheeler, E. Steichen, M.

Tabard).

Logicky dochazelo i k expanzi modernistickych myslenek do oblasti reklamy.
Reklamni fotografie zacala vyrazné ovlivhovat vkus a estetické citéni sirokych mas.

USA - velkorysa financni podpora - o to méne svobody méli umélci v moznostech
vlastni tvorby. Komercni trh stale vice zasahoval nejen do skaly typu snimku, ale |
do vybéru fotografického materialu, se kterym mohli pracovat.

Evropa - moznosti experimentalnich postupu témeér nekonecné. Prevladajici
estetika nové objektivity zdUraznovala véc samu o sobé. Tento pristup ovlivnil |
tvorbu Edwarda Steichena:




Edward Steichen
(1879 —1973)

e Princip ,close-up” vyuzival k ucelovée
koncentraci pozornosti divaka na
materialni kvality vyrobku.

e ZaCina programova idealizace
produktu, vyuzivani provokativni
povahy reklamni fantazie.

o Prekvapujici pohledy na bézné
predmeéty pouzitim nezvyklych uhlq,
abstraktni svételné kompozice a
dramatickeé stiny = strategie prevzate z
umeleckého hnuti Nové vecnosti a Nove
objektivity.




High-class portrét

Komercni vyuziti fotografie od zacatku
inklinovalo k oblasti mody a fotografii celebrit.
Uz ve 20. letech se objevila periodika
specialné zamérena na modu - svobodnéjsi a
uvolnéneéjsi atmosféra, vyuziti sirsi skaly
prostredku fantazijni imaginace, nez bylo
pripustné v produktové reklamé - imanentni
zajem vytvorit iluzi klamné az neskutecné

atmosféry dokonalosti.

Trendy v modeé se udavaly prave v prostredi
spolecenské elity, manipulace se vkusem
spolecnosti i stylem oblékani.

Fotografie se stala barometrem jakychkoliv
socialnich i kulturnich zmén, zmeén v
sexualnich mravech, ale i zmén ve vnimani
postaveni zeny ve spolecnosti.

Edward Steichen, Marlene Dietrich,
1931



VOGUE - baron Adolf de Meyer (1913-1921)

Transformace spolecenského casopisu Vogue na
periodikum pravidelné referujicim o modnich
trendech elegantnich rob elity.

Historicky pocatek modni fotografie jako
samostatného zanru, je rok 1919. Vogue prebralo
vydavatelstvi Condé Nast a vydavalo jej ve trech

NI/ o

samostatnych edicich v Londyné, Parizi a New
Yorku.

/pocatku zodpovidal za koncepci obrazové
inscenace nemecky portrétni fotograf Adolf de
Meyer (Fotosecese), ktery casto své modely v
prirozenych polohach situoval do honosnych
bytovych interiéru.







Ann Andrews, 1919 Vogue, 1921




Elizabeth Arden, reklama, Vanity Fair, 1927



1923 - nastup Edwarda Steichena

absolutné zménil zavedeny vyumelkovany

fotograficky styl plny prezdobené a
opulentni mondénnosti.

Velmi zivé aranzma modelu a rekvizit do

ompozic plnych dramatického kontrastu,
ravurni vyuziti dekorativnich moznosti
eometrickych tvaru.
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Steichen, Produktova fotografie pro Gorham
Silver, 1929
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Steichen, Matches and Match Boxes, fabric design for Stehli Silks,



Steichen, Douglass Lighters, 20.léta



Steichen, Cukroveé kostky, 20.léta



Az do 50.let dvacatého stoleti prevlada v reklamé cernobila fotografie.

Steichen, Jerge



Martin Munkacsi (1896-1963)

Po nastupu fasismu v Néemecku v roce 1933 se
Amerika neubranila postupnému pronikani
evropskych vlivu prevazné maloformatové zivé
fotografie.

Madar Munkacsi po emigraci do USA v roce
1933 zacal v Casopisu Harper’s Bazaar.
Uprednostnovat prirozené, nestylizované
zabeéery plné pohybu, akce, vysportovanych tel,
ale nejdulezitéjsi bylo, Ze vSe se odehravalo v
prirodnich exteriérech.

Munkacsi, Lovely autumn: the last warm rays
of sunshine, cca 1929



Munkacsi, Plavky, 1935



Munkacsi, 20.-30.1éta, dynamické snimky v exteriéru
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Lucile Brokaw on a Long Island beach, 1933
(Umelkyné, modelka, prominentka)
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Munkacsi, Tri kluci u jezera
Tanganika, 1932,

Snimek, ktery ovlivnil Henri
Cartiera-Bressona. Kdyz ji uvidél,
zacal vnimat nutnost tzv.
,rozhodujiciho okamziku.” Tato
fotografie podle jeho slov byla
jedina, ktera jeho tvorbu ovlivnila
na cely zivot.




Munkacsi, Greta Garbo na dovolene, 1932



Munkacsi, Harper’s Bazaar, 1935

Pozdéji Munkacsi pracoval jen s
velkoformatovymi aparaty na neprilis
citlivy barevny material, pavodni
zivost jeho dynamické fotografie
casem ochabla.




40.léta 20.stoleti
surrealismus

Surrealistické tendence, zajem o
psychoanalyzu, dadaistické
experimenty a antiestetické postoje,
které v pozdejsich 40. letech vnasely

i do oblasti reklamy nepatrny punc
strachu, nejistoty a deziluze,

(M. Ray, E. Blumenfeld).

&

E.Blumenfeld, Vogue, 1947



Erwin Blumenfeld
(1897 — 1969)

Self-portrait with collage,
Amsterdam, 1921

Némecky fotograf, pozdéji
emigroval do USA. Pracoval pro
Harper’s Bazaar, Life, Vogue.

Dada a surrealismus a dveé
hlavni oblasti zajmu: zena a
smrt.




Charlie, 1920



Madonna of War Nun Amsterdam, kolaz, 1923
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Dada



Dada dancers (Schule der Physik), 1924-26
inspirace tvorbou George Grosze, ktery byl jeho pritelem v Néemec

u



Grauenfresse / Hitler, Face of Terror, Holland, 1933






Reklama:

drazu a nasobeni

tnych materialu, koncentrace na oci, Usta, nos a prsa

, Vyuzivani o

té postupy a techniky: solarizace, vicenasobna expozice

cas

o

usvi

, Vyuzivani pr

reflexe zrcadla

y _,\ 77 \\v.,.m.\ i \

O\

' 77/ S S S ~/ // ', S/
{ y ..\ 'y, .\\\ \.\\ .\\,\ J /S ~ N ‘S \..\\
| ’ TIPS ~ /
!/ / 4 . 5 ' 4
, /7, . : //
\ / ) \ / -~ \ ' g,
\ AW\ / 'y
\ A\ N - S/
W\ ,, \ \L 227/
A\ A\ \ S
\ 3 \ N . 5 - 7,
\ \ NN
_/ \ / o f(:,fl .
LA N .
-
-

-

. (T

Nhnnttee

\ ./_. ) ,H//

/ N R : NAEURERRUR L AR RN AR

;\_,,\\w 7 e ) 7

»

\\\ \\\\\\ /Y 797

S/
vy S/ 4
SIS \\\\\\ \
LSS S /)
S / \\ \
. /7










Modelka na Eiffelove vézi, 1938, legendarni snimek pro Vogue




Madeleine Sologne, 1937, Paris



1937

Y Zavoj,

Mokr






Minotaur/ Diktator, 1942



Teleci hlava, 1936



Nude in Broken Mirror, 1944



Bez nazvu, 1944



Do your part for the Red Cross! 1945



Autoportret, 1946
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Cecil Beaton, 1946






Audrey Hepburn, New York, 1950



Teddi Thurman, 1947,
Vogue

Mezi expresivitou osobniho
umeleckého ztvarneéni a
reklamni stylizaci se postupné
ztraceli rozdily.




40.1éta, reklamni fotografie







Variant of the US Vogue cover, May 1949







Blumenfeld, reklamni montaz, 50.léta






Three profiles. Variant of the photograph published in the article “Color and
lighting” Photograph Annual of 1952




Shadowed Silhouettes, 1953



Kaleidoscope for Dayton’s Oval Room, New York, 1964



In this sign you will conquer, 1967




INSPIRATION

'rwin Blumenfeld




Man Ray (1890 — 1976)

Americky fotograf, filmar, sochar. Jeho
experimenty otevrely cestu k abstraktni
fotografii, performanci a
konceptualnimu umeéni. Experimentoval
v temné komore s mechanickymi i
chemickymi prostredky, pouzival
fotomontaz, neobvyklé pouziti zrcadel a
filtra, zkresleni pomoci Sikmého
nastaveni zvetsovaciho pristroje,
netradicni zpracovani negativi/pozitivy,
zrnitost, dvoji nebo nadmerny osvit Ci
vytvareni reliéfnich efektu. Veskeré jeho
experimenty vyustily roku 1922 v objev
rayogramu (fotogramu), tj. ve
fotografovani bez kamery, malovani
svetlem.

Polibek, 1922



Man Ray, Kiki de Montparnasse, 1926 Man Ray, Le Violon d'Ingres, 1924




Glass tears, 1932

Observatory Time - The Lovers, 1932-34

i LHEURE DE L'OBSCRVATC E ~=~<|ES AMOUREUX
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Divka s vazou (Kiki)




Roku 1924 zacal uznavany malir a fotograf experimentovat s filmem. Spise
nez pribeh jej zajimaly technické a vyrazové moznosti média. Na
kratkometraznich filmech spolupracoval s Marcelem Duchampem, René
Clairem a Fernandem Légerem.

Prvni film The Return to Reason (1923) je pasmem rayogramu a ani druhy
film Anemic Cinema (1924) nema nosny pribéeh a je ukazkou dadaismu. Ve
druhé poloviné 20.let natoCil Man Ray tri filmy v avantgardnim stylu
zvaném ,cinéma pur” — Emak-Bakia (1926), The Starfish (1928), The
Mysteries of the Chateau de De (1929).

https://www.youtube.com/watch?v=eVHFA Nqg5ek

https://www.youtube.com/watch?v=ezkw2i8INIU



https://www.youtube.com/watch?v=eVHFA_Nq5ek
https://www.youtube.com/watch?v=ezkw2i8INlU

Mary Ellen-Bute

o https://www.youtube.com/watch?v=YRmu-GcClls
o https://archive.org/details/1934MaryEllenButteRythminLight



https://www.youtube.com/watch?v=YRmu-GcClls
https://www.youtube.com/watch?v=YRmu-GcClls
https://archive.org/details/1934MaryEllenButteRythmInLight
https://archive.org/details/1934MaryEllenButteRythmInLight

Nové vizualni ,,zbrané” povalecné reklamni fotografie: 50.léta

Integrace tradice nové objektivity, surrealismu a dokumentarnich strategii. Zaroven se zacaly
objevovat velmi individualni a specifické pristupy, které se netajily snahou ozivit valkou
potlaceny smysl pro luxus.

[IA VA 4

Meéne elitarské, ale vyraznéjsi a agresivnéjsi v barevném provedeni i celkovém vyzneéni
snimku - reakce na nékolikaletou valecnou askezi a strohost, objevuje se uplné nova citlivost
a napaditost v programech nastupujicich hvezd.

-

Richard Avedon, Dovima se slonem, Christian Dior, 1955




Richard Avedon
(1923-2004)

Helmut Gernsheim Avedonovi a
Pennovi prirkl skutecné pilotni
vyznam, kdyz uvadi:

Vytvorili soucasny styl, pro
Vogue, resp. pro Harper’s Bazaar
tak smerodatny, jako byl styl
Edwarda Steichena pro Vanity
Fair ve 20. a 30. letech a Cecila
Beatona pro Vogue ve 30. a 40.

letech”.

R. Avedon, Dovima in cloche — Cafe
de Deux Magots, Paris 1955




Newyorska skola fotografie

S oblibou od 30. do 70. let
dvacatého stoleti vyuzivala rtizné
druhy neostrosti. Nebyla to
instituce v pravém slova smyslu,
ale 16 autoru (narozenych od
1898-1934) zijicich a tvoricich v
New Yorku. Jednalo se o fotografy,
jejichz jména jsou dnes jiz
legendami:

Robert Frank, Alexey Brodovitch, Ted
Croner, Bruce Davidson, Don Donaghy,
Louis Faurer, Richard Avedon, Leon
Levinstein, Helen Levitt, Lisette Model,
David Vestal a Weegee.



https://cs.wikipedia.org/wiki/Robert_Frank
https://cs.wikipedia.org/w/index.php?title=Alexey_Brodovitch&action=edit&redlink=1
https://cs.wikipedia.org/w/index.php?title=Alexey_Brodovitch&action=edit&redlink=1
https://cs.wikipedia.org/w/index.php?title=Alexey_Brodovitch&action=edit&redlink=1
https://cs.wikipedia.org/w/index.php?title=Ted_Croner&action=edit&redlink=1
https://cs.wikipedia.org/w/index.php?title=Ted_Croner&action=edit&redlink=1
https://cs.wikipedia.org/wiki/Bruce_Davidson
https://cs.wikipedia.org/wiki/Bruce_Davidson
https://cs.wikipedia.org/wiki/Bruce_Davidson
https://cs.wikipedia.org/w/index.php?title=Don_Donaghy&action=edit&redlink=1
https://cs.wikipedia.org/w/index.php?title=Don_Donaghy&action=edit&redlink=1
https://cs.wikipedia.org/w/index.php?title=Louis_Faurer&action=edit&redlink=1
https://cs.wikipedia.org/w/index.php?title=Louis_Faurer&action=edit&redlink=1
https://cs.wikipedia.org/wiki/Richard_Avedon
https://cs.wikipedia.org/wiki/Richard_Avedon
https://cs.wikipedia.org/w/index.php?title=Leon_Levinstein&action=edit&redlink=1
https://cs.wikipedia.org/w/index.php?title=Leon_Levinstein&action=edit&redlink=1
https://cs.wikipedia.org/wiki/Helen_Levitt
https://cs.wikipedia.org/wiki/Helen_Levitt
https://cs.wikipedia.org/wiki/Lisette_Model
https://cs.wikipedia.org/wiki/Lisette_Model
https://cs.wikipedia.org/w/index.php?title=David_Vestal&action=edit&redlink=1
https://cs.wikipedia.org/w/index.php?title=David_Vestal&action=edit&redlink=1
https://cs.wikipedia.org/wiki/Weegee




Avedon, Audrey Hepburn, New York, 1967




Avedon, Carmen Dell, 1957




Zasadnim a revolucnim zpusobem ovlivnil
vyvoj americké predstavy o krase, kulture a
zivotnim stylu. Do oblasti modni fotografie
vnesl hravy experiment, odvahu k drsnym
az naturalistickym zobrazenim a
nevycerpatelnou fantazii.

V roce 1944 po absolvovani ateliéru
Brodovice nastoupil do kmenoveé sestavy
casopisu Harper’s Bazaar a v letech 1945-
1965 nahrazoval strnulou a slavnostni
obraznost atraktivni dynamikou a
napaditosti.

Od roku 1966 pracoval pro Vogue, nadale
rozvijel svuj nekonvencni fotograficky jazyk.
Vnesl do modni fotografie druhé poloviny
20. stoleti naturalismus a afektovanost,
odraz uvolnujicich se zmén ve
spolecenskych i sexualnich mravech.




Richard Avedon — kniha Observations, 1959
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Twiggy, 1967 - 1968







JARING ROMANTICS:
HITE'S
GAMBIT

White goes for bare, left,
what little there js—trian:
crépe hung up on a jewc!
ning dress by Moe Nat!

-

rayon and acetate. Ab
man’s Studio 3. Bran

Tennessec ; Sandra Post:

Bryans stockings. Bucklt

White goes for COVZR
right to our girl's pret
and chin-strapped " c
sey, a single curl spil
Evening turban des

1o order at Bergdorf ‘




("4

Alexey Brodovic

Klicové dilo, fotograficka kniha Ballet, 1945
fotografie a knizni uprava
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Anaglyphs reprod

stunning three
dimensional effect
Pick up the eyegh

and look.
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THE =MINUTE
WONDER EXERCISES

® We believe that womders van be

accomplished in just nine minules a
day . .. that simpde cxercises, faithfelly
performald, can ke oF inches, i not

pownds, improve posture, Eive staming

aned evergy. and relieve neryous et
st ressarkable degree, We have

m
discovered that the rouline can bevome

& habil—as eavy as baushing the teeth
and infnitely moce exhilarating. And

so we have asked Nicholas Keanorshy

the physical fitness expert, 1o pan a
series of special exercises. Do each ondy
four 80 ten times, Do them in the tneen
ing or beloew you change for dinner
when you feel tired s just when they'll
refresh vou most, Exercise slomly, Jen
uriously, beeathing deepdy and nate

rally, exhaling & you bend, inhaling

whem yos streteh Dun't expect a lose
of weight—yen'll slio have 1o diet for
a big drop on the scales—but do exgect
a chasge 1o show en the lape smeavere
and a1 your waisthard

A e
level

Warming e Kxercives
tendal  forward a1 shealder
clench and stresch fingers. bending the
up and dowe. 2. Fort apant

wrist

hands clasped behind seck. bend foe.

ward from the waist. 3. Pales agaiast
pale, arms bent, pash lelt arm back-
wand resisting all the way. Repest ca
right side. 4. Curl wp like a cocvon,
benling neck, arms, back, hign, koses

and ankles. Rue slowly, stretching up

PARIS /935

by BEATRICE MATHIEU

and wp, on ligtee for the final strench
Then curl sp again. 3, Rise ca the tees
Roek back oo the beels. 8, On your

arms estended forward,  bend

T
koees until you sit on yosr heels; then
In Poris, life is o gomble Anything might hoppen. Nobody knows whot  In the

tise agaim, still on your tees, 7. Hands
waors, Pord dressmokers, the greo! gamblers, hove
most extravogant ond remorkably’ foshions
Is thes just o los! wild splurge before uni-

on hips, bend one knee, then extend log
foce of wors ond rumors of

tossed on o world going sociolistic the
in yeors.  What 13 going 1o hoppen?
formity sets in? A madness born of feartine? A giddiness due fo the coming
mfianon? Or s it the beginaing of @ now era of dressiness, ond ore we going
1o odap! these thriling foshions fo our prosent hecve fives?
You 500 women crossing the Chomps-Elysdes,  For the Poris couture, this is the mirocle, the
wearing onkle-dength dresses whose full hems  manna in the deserf, the roinbow on the sea.
swing with the wind, and with piclure hots  For the first fime in years, the couture is really
whote brims flop down fo their shouiders with  French.
every passing breeze, The “ogents de police’  There is nothing internationcl about the new
stare, gaping, ofter them, these clothes ore os  clothes. The Poris 1935 Winter Collections
strange 10 the streets of Poris s @ porode of  could not have been done anywhere but in Paris,
elephonts. by any but o French people.
You see “4 bas lo guerre” sprowled in blg  Again the paradox: thoroughly French, mode
band-written letters ocross the sides of build- by and for a French pecple, French clothes
bove never been of such quofity. Never hove
they exertod such influence on the world ot
lorge. M is almost os if it were the begianing

backward. Repeat with the cther log.

ings; end you hear, on the streets of Mont-
parnasse ony evening, young men in military
cops ond carrying flogs, haranguing the crowds
fo stond ftogether in the new war ogainst  of o new epoch. Wo shall soon be looking
national enemies, bock to these fow weeks os the lounching of
the women the period of the picluresque, the kavish, the
extravogant, the beoutiful in the world's his-

The crowd of the Crémaillére
wearing sobles or blue fox, and blouses of
loce - rush to the windows every noon o watch tory of costume.
the President’s Guard march by in gold beaid  In really, none of this is new; it only seems so
uniforms and plumed helmets. becouse i has been 30 long forgotten. We
fn Boucheron's windows, ot the cngle where the  (and the French, as well) have forgotten that
rue de lo Poix meets the Ploce Vendome, there the really creative thing is bon of the indi-
ove little chain brocelets with hanging bongles vidvel, mot of mochines. 1935 teaches us,
made of miniclure corved wood Scolfies wear- already, that fashions are not made in focto-
ing tiny collars of diomonds; ond ocross the ries, nor even in designing rooms by designers;
square, under the porticoes of the Ritz, three they are bom in the common trovoil of many
men in bowler hols and culowoy coats ore  indviduals —the weaver, who mokes threod
standing folking ond saying that there will be  ond color; the designer, who cuts and dropes;
no war, that no cne can afford it, the fitter, who struggles to make each woman
In Paris, the people themselves have never been  the lovely picture she longs to be; and even
50 French. The yeors when Americans crowded  the kittle opprentice, who sews the seoms and
the Cofé de lo Paix hove disappeared. The  gives to eoch dress a cerfain touch that i oll
night clubs where Argentines tongoed ond  her own. In this scheme of things each indi-
floshed diomond bracelets, elbow-deep, ore  vidual contributes fo the growth, not only of
os if they hod never been. ln the student the thing in itself, but of ofl creative fashion,
cafés olong the Boul Mich you heor proc-  Eoch hittfe apprentice works on her seoms with
ficolly no Polish, no more Hungerion. The her honds, but her mind creates the enfire
“English Spoken” cnd ““Se Hablo Espognol™  dress; every stidch sews, within her, another
ing from shop dows. seed of growih toword the grec! couturier.
Someone hos said of one of the famous Poris coutwieres thot she is like o priest
but who must know oll vices ond wnderstand all
This woman leads no worldly life, she is os the simples! worker in
Yet, in the fitting salon, with her clients, she must under-

< )
signs ore PP

who musl commil no sin
pendance

W sewing 00ms
oa

her owr
siond oll phases of life.  She must know e
% . AL i

quolly well the womon who mes!
clis A

-
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THE CONSENSUS OF 0PINION

Yo m st sl b thintoom on foantens bnies off the povend,
pwnt bage sl sennr dhint prserally drmght el olen
Plotod 1 t's 2 Ymt the bt o il b Latonnd soee 1
e want. Hoa Dt 0wl b 0 e banonst sepping
speare ot e Mg 1 0 Schiapardils, then o Sageetip jochet
Sanging Gore fovan 0 oivr et vole 11 o Madiarws, » shemt
s Ja et sner o plested i P 4o s & will be vk
Mer. Nl 4 vmt be 2 Band tnend snless i et o 2
b b plaid o et Vgm0 plam shint by Schiaparelld
Youm oot ol be Sl Benath. vory 1l collurlons o made
ik o o rsisrnst oodlar, K wen g warr and it wemt
hove amn B, Ravw o Viemaet B e vy wide fdded o
0 hlders and by e B dorsen, Mok e Oheed
shem som o & cot ot sguatr a0 4 womeh oo bossr 0 2
oy s Babenrs, M 0's shiss aned sive M and cullachons o
spuare shonldored snd fastomed high oo the ot with thive
Mather boods wih sad Badde eves i's woely o Shapanediy
Lanen vn 0onr son sonr 2 Mase of veol o glistening
ohae PO o ol o et s hite evem Thenr ey Ie s
pevbens bedding o sear A Chlds, Tharr s e 2
e T = ) S S hige wnnler 0 bt bdovs jabnt
t Madvnrax . Oy Yo s hne o Mar sod doves wth 2 ot
onlar balba it » iy & cands riged et prmre vt Liobing
ot e snmls 1M il e Your dives nus e r‘-"d
LSRR R WR— proted and plesid. The prione
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Youm mar o be shallon. 1t mas Mase with ooder ot the
o B i e 0 o Ben o 4 teas, bosnel itk sl
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ks vorl cSchaparelln, Oy o sached Mot naflae shall cnp
wih a b chater of Mo om e Rovbend Oy & Tree
mmend bogur (eleant. (O 4 samare Sl bewt O o
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Irving Penn (1917-2009)

Modni, dokumentarni a cestovatelska
fotografie, vynikajici portrétista. Od 1934
spolupracoval s casopisem Vogue jako
vytvarnik titulnich stranek, protoze
vzdélanim byl malir. Jeho portrétni tvorbu
charakterizoval ,imaginarni prostor”
okazale ponechany v pozadi subjektu jeho
fotografie. Jako jeden z prvnich zacal
pouzivat sedé nebo bile, Cisté a neutralni
pozadi. S oblibou vytvarel iluzi rohové
perspektivy, ktera navozovala dojem
prostorového stisneni portrétované
osobnosti. V. modni fotografii vyuzival
starsi grafické zkusenosti, pricemz
pracoval s ostrou kresebnosti a tonalnim
kontrastem.

Elegance celkového vyznéni, vizualné
synchronizoval vzory a dekorace prostredi
s kostymem a doplnky. Absolutni vycisténi
a zjednoduseni fotografického obrazu.

Modelka v marockém palaci, 1951



Penn, 1949



Modni fotografie, 1951




lgor Stravinskij, 40.1éta Joe Louis, 1948
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Helmut Newton
(1920-2004)

Fotograf, ktery skutecné vyrazneée
posunul limity svobody
zobrazovani lidského téla i
tematické skaly médni fotografie v
60. letech.

Pidvodné némecky autor,
pohyboval se neustale v oblasti tri
Zanru:

- Vv mAdni fotografii
- v aktu
- v portrétu

Jejich hranice ale ¢asto a s oblibou
stiral.



Predvidave zacal spoléhat na inscenaci
obrazu spolecnosti, ve kterém prebira
dominantni roli pravé zena.

Byl posedly jejim zobrazovanim, pricemz
vlastnim stylizovanim, fotografickym
rukopisem a vidéenim vytvarel bytost,
ktera prestala byt submisivnim
objektem muzské touhy.

V jeho novém pojeti krasy to byly zeny
veétsinou chladné, rozhodné, svobodneée
manipulujici s vlastni touhou a
provokativni. Cela jeho tvorba byla
intuitivné vedena k provokaci publika.
Casto si pomahal i strategiemi nasilné
pojaté scény plné bolesti a zmrzacenych
tél.







Cas autorovi dopomohl k tomu, aby byly ex-post odkryty i nové kvality jeho tvorby. Tim, Ze
se vseobecny prah unosnosti nasilnych a erotickych vizualnich inscenaci v masovych
médiich na sklonku tisicileti silné otupil, je jeho dilo zpétné vnimano jako celospolecenska
analyza relevantné vykreslujici skutecnou pozici zeny v kontextu historie 20. stoleti.

Modni fotografie reflektuje to, po cem spolecnost touzi. Je zaroven médiem udavajicim
trendy, ale také i odrazem spolecenského klimatu a vizualni gramotnosti sirokeé

verejnosti.




Pojmy, které s jeho tvorbou vstupuji do reklamy: sado-masochisticka estetika,
erotika, fetisismus, pornograficka elegance, trans-sexualita
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Pocinajici trend prosakovani rtznych
forem nasili a erotiky do médy
castecne tlumili Anglican David
Bailey (1938) a francouzska
fotografka Sarah Moonova (1938).

Nahrazovali drsné atributy vetsi
stylizaci, Moon vychazela z
impresionistické atmosféry a
barevnosti. Jemneé rozptylené obrazy
jakoby za dymovou clonou
odkazovaly az k estetice Steichenovy
reklamni fotografie, a presto
znamenaly pro casopisy Vogue a
Harper’s Bazaar inspirativni osvézeni.




Sarah Moon, 70.léta, pokus o zvraceni prilisné kontroverze, obscénnosti,
eroticnosti v reklameé. Navrat k impresionistickeé vizualite.
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David Bailey

Vratil tomuto zanru vytvarné
stylizovany, peclive
komponovany interiér plny poz
a jemného erotického napéti.

Bailey, 60.léta
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Oliviero Toscani
United Colors of Benetton — detabuizace (1982-2000)

Prekvapiva oblast grafického designu, ve které se projevila politicka
angazovanost, byla reklama na maloobchodni produkty.

Inovace: reklamy se pouzivaji majoritné pro zvyseni socialniho a
politického povedomi!
1984 United Colors of Benetton, jejiz reklamni kampan vzal do rukou

Oliviero Toscani. Jejich forma reklamni fotografie se na rozdil od ostatnich
nesoustredila na vyrobek, ale na boreni spolecenskych tabu.

UNITED COLORS
OF BENETTON.




UNITED COLORS
OF BENETTON,

Od 90.let Toscani zameérne vyuziva provokativni fotografie vzbuzujici
kontroverze: Cerna matka kojici bilé dité popudila zemé, jeZ poznaly otroctvi a
kolonialismus.



Mnich libajici jeptisku vzedmul vinu protestu v samotné Italii, 1994
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Cerstve narozenée, zakrvaceneé dité s pupecni snurou pobourilo Britanii.



UNITID COLORS
OF BENETTON
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UNITED COLORS
OF BENETTON




Tento umélec nikdy nedal prednost nadychané formeé pred obsahem (jinak typicky znak
vyprazdnénosti komercni reklamy), coz doklada i jeho vystizny vyrok:
,0 mrtvych se vzdycky rika: Vypada hezky, dokonce jako by se usmival. To samé plati o
reklame. Je mrtva, ale usmiva se dal.”

gé »
‘ £.5:

c A

UNITED COLORS
OF BENETTON.




Od zkrvaveného obleceni mrtvého chorvatského vojaka ¢i nahého pozadi s razitkem HIV-positiv se odvraceli
témeér vsude. Za tuto kampan na sebe strhl i kritické ohlasy, kdyz byl oznacen za: ,,... Cynického provokatéra
zahravajiciho si s utrpenim, s absolutnim zlem, aby se prodavaly svetry”. Jeho zamérem bylo upozornit

verejnost na déni, které povazoval za nepripustné.

IZJAVA: JA OTAC HOJK SAGR POGINULOG MARINKA GAGRE ROI 1961 ”

UNITED COLORS
OF BENETTON.




Toscani ke své kontroverzni reklameée vyuzil billboardovou

plochu. Zakladnu vyrazovych prvku tvori kontrastni bila plocha.
V horni casti je vysazen text:

,Ja Gojko Gagro, otec Marinka Gagra, narozeného v roce 1963
v Blatnici, prislusne k Citluku, si preji, aby jmeno mého mrtveho
syna Marinka a vsechno, co po ném zustava, bylo vyuzito k
miru a proti valce”.



Toscani: Reklama je navonéna
zdechlina, (1992)

Ostra kritika soucasné reklamy z
pera predniho italského tvurce
reklamnich kampani, ktery
prohlédl jeji zhoubné pusobeni na
lidsky mozek.

'OLIVIERO TOSCANI

NAKLADATELSTVI SLOVART



